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SEKERLEME VE ATISTIRMALIK SEKTORU

1. Peru Sekerleme ve Atistirmalik Sektorii
1.1 Tlgili Sektorde Uretim

Peru’nun giiglii bir dretim sanayisi bulunmamakta olup, iilkenin temel iiretimi agirlikli olarak
zengin maden kaynaklar1 iizerine kuruludur. 2024 yilinda Peru’nun imalat sanayii, 2023 yilina
kiyasla %4,0 oraninda 1liml1 bir biiyiime gdstermistir. Ozellikle balik iiriinleri sektdriinde dikkat
cekici bir artis yasanmis ve {iretim %42,0 oraninda yiikselmistir. Ayrica petrol rafinerisi
iretiminde %1,5, degerli ve demir dis1 metallerde %0,3, seker tiretiminde %5,7 ve et triinlerinde
%?3,1 oraninda artis kaydedilmistir.

Her ne kadar Peru’da giiglii bir iiretim altyapisi bulunmasa da iilkenin gida isleme sanayisinde
gelistigi goriilmekte ve bu sektor iilke ekonomisinin dnemli bir bileseni haline gelmektedir.
Peru’nun tarim iirtinleri iireticisi olmasi1 bu durumu pekistirmektedir.

2024 yilinda, Peru tarim friinleri ihracat1 12,3 milyar ABD dolarina ulasarak énemli bir artis
gostermistir. Bu artigla tarim trtinleri ihracati yillik ortalama %20 oraninda biiytime kaydetmistir.
2024 yili itibariyla Peru’nun tarim ihracati siralamasinda taze yaban mersini 2,2 milyar ABD
dolar, taze tiztim 1,7 milyar ABD dolari, avokado 1,2 milyar ABD dolar1 ve kuskonmaz 406
milyon ABD dolart ile 6ne ¢ikmaktadir.

Ulke, gida ihtiyacimin biiyiik bir béliimiinii yaglar ve tahillar {izerinden karsilamakta olup,
bugdayin %87’si, sart misirin %60’1, sekerin %34’ ve siitiin %13’i ithalat yoluyla temin
edilmektedir. Peru Merkez Rezerv Bankasi’nin verileri, son 20 yilda {ilkenin gida ve igecek
iretiminde i¢ talep ile ihracat artis1 paralelinde 6nemli bir biiylime kaydedildigini gostermektedir.
2024 yilinda gida endiistrisi, iilkenin gayri safi yurti¢i hasilasmin (GSYIH) yaklasik %27’sini
olusturmustur. Uretim istatistiklerine gore islenmis gida iiriinleri arasinda firmcilik iiriinlerindeki
biiyiime 6zellikle 6ne ¢cikmaktadir.

Ayrica, Peru’nun sekerleme ve atistirmalik sektorii, kakao, kinoa ve misir gibi ¢esitli tarimsal
kaynaklarin iiretimine dayanmaktadir. Bu sektdrde ¢ikolata, enerji barlari, geleneksel tuzlu misir
atistirmaliklar1 ve tath sekerlemeler 6n plana ¢ikmaktadir.

1.2 Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri/Derneklerine iliskin Bilgiler

Paketlenmis gida pazarinda, uzun siiredir faaliyet gosteren yerel sirketler Alicorp ve Grupo Gloria
firmalarinin hakimiyeti mevcuttur. S6z konusu sirketler {iretimin yam sira ithalat yoluyla {iriin
cesitlendirmesiyle pazar sekillendirmektedir.

Sekerli mamuller pazarinda Machu Picchu Foods ©nemli bir iiretici olarak goriiliirken, tuzlu
atistirmalik kategorisinde Inka Crops ve Rasil Corp gibi sirketler dikkat gekmektedir.

Gida sektdriindeki ana iiretici birlikleri olarak ise Peru Ihracatcilar Birligi ve Peru Ulusal Sanayi
Odas:1 goriilmektedir. Ayrica, Peru Ihracat ve Turizm Gelistirme Ajansi- Promperu, ihracatin
artirilmasi ve iireticilerin desteklenmesi konusunda faaliyetler yiirtitmektedir.
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e Peru Ihracat Gelistirme ve Turizm Ajansi- PromPeru
Internet sitesi: https://exportemos.pe/

e Peru Ihracatcilar Birligi
Internet sitesi: https://www.adexperu.org.pe/

e Ulusal Sanayi Odasi
Internet sitesi: https://www.sni.org.pe/

1.3 Sekerleme ve Atisirmalik Sektoriinde Perakende ve Toptan Satislara iliskin Bilgi

Gida sektorii stipermarketler ve bliyiik ol¢iide kiigiik bakkallar ile sokak saticilar1 tarafindan
domine edilmektedir. Kiiciik saticilar genellikle vergi dis1 kalmakta ve kalite kontrollerinden
kagmaktadir.

Stipermarketler, genis iriin yelpazesiyle dikkat ¢ekerken; uluslararasi1 markalarin yani sira
tiiketiciye hitap eden, uygun fiyatl 6zel markali (private label) sekerleme ve atistirmalik iiriinler
de sunmaktadir. Ancak, geleneksel satis kanallar1 —6zellikle kiiciik bakkallar ve sokak saticilari—
hala orta ve alt gelir grubundaki tiiketicilere ulasmada en 6nemli dagitim kanali olmaya devam
etmektedir.

Atistirmalik barlar pazarda giderek artan bir ilgi gérmekle birlikte, deger bazinda hala kategori
icinde kiiciik bir paya sahiptir. Bu egilim 6zellikle daha az seker, daha yiiksek protein, lif veya
vitamin igerigi gibi saglikli 6zellikleri onemseyen tiiketici segmentleri i¢in gecerlidir.

2. Peru’nun Sektorde Dis Ticareti
2.1 2024 Yilinda Sekerleme ve Atisirmalhk Sektériinde Peru’nun En Fazla ithalat
Gergeklestirdigi 1k 10 Ulke (17,18, 19 uncu Fasillar )

2024 yilinda Peru'nun sekerleme ve atistirmalik ithalati 520 milyon ABD dolarindan 605 milyon
ABD dolarina yiikselmistir. S6z konusu dénemde ithalatin en fazla yapildig ti¢ iilke Kolombiya,
Guatemala ve Brezilya olmustur.

Ulke Ad1 Ithalat Degeri ($) Miktar Oran (%)
(k) (ithalat
Degeri/Toplam

Ithalat)
1. KOLOMBIYA 103.149.922 76.673.182 17%
2. GUATEMALA 69.001.552 91.855.887 11%
3. BREZILYA 68.779.787 49.106.893 11%
4. MEKSIKA 50.691.836 8.573.350 8%
5. | NIKARAGUA 44.876.956 69.331.997 7%
6. ABD 39.184.402 7.372.135 6%
7. EKVADOR 36.962.346 6.924.215 6%
8. CIN 31.237.257 27.735.436 5%
9. SILi 29.314.204 27.492.475 5%
10. | BOLIVYA 24.579.931 30.435.307 4%



https://exportemos.pe/
https://www.adexperu.org.pe/
https://www.sni.org.pe/

| 14. | TURKIYE | 9.642.986 | 6.287.045 | 2%

2.2 2024 Yilinda Sekerleme ve Atistirmahk Sektériinde Peru’nun En Fazla Thracat
Gerceklestirdigi Ik 10 Ulke (17,18, 19 uncu Fasillar)

2024 yilinda Peru'nun sekerleme ve atistirmalik ihracati 6nemli bir artis gostererek 850 milyon
ABD dolarindan 1,6 milyar ABD dolarina yiikselmistir. Bu, bir 6nceki yila gére %50 oraninda bir
ithracat artis1 anlamina gelmektedir. S6z konusu dénemde ihracatin en fazla yapildigi ti¢ tilke ABD,
Malezya ve Endonezya olmustur. Peru’nun ihracatinda Tirkiye 21 inci sirada yer almakta ve
ithracatin biiyiik ¢ogunlugunu kakao {iriinleri olugturmaktadir.

Ulke Ad1 Ihracat Degeri ($) Miktar * Oran (%)
(kg) (Thracat
Degeri/Toplam
fhracat)
1. |ABD 329.277.537 101.606.205 20%
2. MALEZYA 158.889.643 22.718.621 9%
3. | ENDONEZYA 141.069.338 18.383.096 8%
4, HOLLANDA 135.088.107 17.649.328 8%
5. | SILI 131.183.929 44.416.495 8%
6. | BELCIKA 96.435.432 13.193.443 6%
7. | ISPANYA 80.443.216 13.043.370 5%
8. |ITALYA 64.108.497 8.286.066 4%
9. | EKVATOR 60.898.214 82.627.229 4%
10. | MEKSIKA 58.966.642 8.408.795 4%
21. | TURKIYE 12.669.855 1.623.065 0,7%

*Miktar bilgisinin bulunmasi miimkiinse

2.3 2024 Yilinda Sekerleme ve Atistirmalik Sektoriinde Peru’nun Altih Tarife Bazinda En
Fazla ithalat Yaptig1 10 Uriin (17,18,19 uncu Fasillar)

Giimriik Tarife Uriin Ad1 Ithalat Degeri | Tiirkiye’den | Tiirkiye’den
Kodu $) Ithalat1 ($) Ithalatinin
(6 Basamakli) Pay1(%)
170199 Kimyaca saf sakaroz ve diger | 145.202.006 0 -
sekerler
170490 Kakao icermeyen diger seker 65.522.898 361.089
mamulleri
180690 Diger ¢ikolata, kakao igeren 62.037.838 2.270.312 -
gida miistahzarlari
170114 Diger kamis sekeri 56.223.125 0 -
190590 Ekmekler, pastalar, kekler, 47.248.699 1.193.431 -
biskiiviler ve diger firincilik
mamulleri, tatlilar ve
tahillardan mamul diger
yenilebilir miistahzarlar




190110

Bebek veya kiiclik cocuklarin
beslenmesinde kullanilan
mistahzarlar

46.323.301

190190

Stit, peynir vb. ile hububat
esash karisim ve mamuller

27.313.586

190410

Hububat/hububat
iriinlerinden
kabartilmig/kavrulmus gida
mamulleri

15.758.049

180500

Kakao tozu (ilave seker/diger
tatlandirict maddeler
icermeyen)

15.280.278

362.995

180400

Kakao yagi

15.191.354

2.4 2024 Yilinda Sekerleme ve Atistirmalik Sektoriinde Peru’nun Altilh Tarife Bazinda
En Fazla ihracat Yaptigx Uriinler (17,18,19 uncu Fasillar)

Peru kakao tireticisi olmas1 nedeniyle bu sektdrdeki ihracatinin biiyiik cogunlugunu da kakao
iirtinleri olusturmaktadir.

Tarife Uriin Ad1 Ithalat Degeri | Tiirkiye’ye | Tiirkiye’ye
Pozisyonu $) Thracati Ihracatinin
(6 Basamakli) (%) Pay1
(%)
Kakao dane ve kiriklari 12.640.969
(ham/kavrulmus,
180100 biitiin/kirik) 795.699.841
180400 Kakao yagi 272.704.351 - -
190531 Tath biskiiviler 109.653.565 - -
180500 Kakao tozu (ilave 63.449.851 - -
seker/diger tatlandirici
maddeler igermeyen)
190590 Ekmekler, pastalar, kekler, 60.164.374 - -
biskiiviler ve diger firmecilik
mamulleri, tathilar ve
tahillardan mamul diger
yenilebilir miistahzarlar
Siit, peynir vb. ile hububat 55.793.513 - -
190190 esasli karigim ve mamuller
Kakao hamuru; yagi 53.683.499 - -
180310 alimmamaig
170114 Diger kamis sekeri 51.717.592 - -
170199 Kimyaca saf sakkaroz ve 33.999.722
diger sekerler i )
180690 Diger ¢ikolata, kakao igeren 31.006.116
gida miistahzarlar1 ) )




3. Sektorde Ulkemizden Thracat (Deger ve Miktar)
3.1 Sektorde Ulkemizin Peru’ya Ihracati (ABD dolari)

Tiirkiye’nin tath ve tuzlu atistirmalik sektdriinde Peru’ya ihracatinin son donemde azaldigi

goriilmektedir.
Gilimriik Uriin Ad1 2022 2023 2024
Tarife Kodu
(6 Basamakli)

1 190219 Makarna; yumurtasiz 189.295 175.274 2.423.895
(pisirilmemis)

2 180690 Diger ¢ikolata, kakao iceren 4.198.282 1.796.813 2.270.312
gida miistahzarlari

3 190590 Diger ekmek¢i mamulleri 1.756.616 434.925 1.193.431

4 190532 Waffle ve gofretler 1.721.329 688.586 1.146.643

5 180631 Diger gida miistahzarlari; 3.131 697.633 720.569
agirlign =< 2 kg, kakao/cikolata
iceren (doldurulmus)

6 170230 Glikoz ve glikoz surubu (kuru 1.669.825 280.652 652.595
halde agirlik; <20% fruktoz
iceren)

7 180500 Kakao tozu (ilave seker/diger 0 23.466 362.995
tatlandirict maddeler
icermeyen)

8 Kakao icermeyen diger seker 270.978 384.886 361.089

170490 .

mamulleri

9 190531 Tath biskiiviler 132.144 247.622 276.734

10 190230 Diger makarnalar 0 2.521 161.745

TOPLAM 19.904.922 | 14.304.852 | 17.113.173

4, Sektorde Thracat Yoluyla Pazara Giris
4.1  Sektor icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Peru’nun toplam niifusu 2024 yilinda 34 milyona ulagsmis olmakla birlikte, Lima bolgesi, iilke
niifusunun yaklasik iigte birine ev sahipligi yapmaktadir. Gayrisafi yurtici hasilanmn (GSYIH)
yaklasik %50’si bu bolgede tiretilmektedir. Bu durum, Lima’y1 yalnizca idari bagkent degil, ayni
zamanda llkenin ticari merkezi konumuna da tasimaktadir. Gida triinleri tiiketiminde de Lima
diger bolgelere oranla 6ne ¢ikmaktadir.

Lima’daki satis temsilcileri, genellikle Arequipa, Chiclayo ve Trujillo gibi diger 6nemli sehirlerde
de faaliyet gdstermekte olup, bu sehirler bolgesel erisimi genisletmek agisindan kritik bir rol
oynamaktadir.

Bu durum, firmalarin {iriin portféylerini ve dagitim stratejilerini bolgesel talepler dogrultusunda
sekillendirmelerini gerekli kilmaktadir. Bu sebeple, Peru pazarina giris yapmayr planlayan
firmalar icin, yerel pazari iyi bilen ve bolgesel aglara hakim bir yerel temsilci ile 1§ birligi yapilmasi
bliyiik 6nem tagimaktadir.



4.2  Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi

Peru gida sektoriinde ithalatin énemli bir bolimi, siiper market zincirleri ve biiyiik 6l¢ekli
sirketler tarafindan gergeklestirilmektedir. Bu firmalar, genellikle yliksek hacimli ithalat yaparak
pazarda 6nemli bir paya sahip olmaktadir.

Sektordeki sekerleme ve atistirmalik ithalatgilarinin  bilgisi ve ithalat rakamlari asagida
paylasilmaktadir. Ayrica, sekerleme ve atistirmalik ithal eden bazi firmalarin iletisim bilgilerine

raporun “Yararli Adresler” kismindan erisilebilmektedir.

FIRMA ADI 2023 (USD) | 2024 (USD)| 20203 (KG) | 2024 (KG)
SUCDEN PERU S.A. 71.012.988 | 80.312.946 | 107.979.832 | 116.524.921
MONDELEZ PERU S.A. 31.053.985 | 29.166.829 9.022.482 | 7.540.241
MACHU PICCHU FOODS 2874115 | 28.228.930 1.998.645 | 6.002.901
NESTLE MARCAS PERU 27.168.355 |  27.494.038 6.980.642 | 7.423.403
G.W. YICHANG & CIA 13.889.103 |  26.935.564 1.700.678 | 3.052.236
MOLINERA 20.962.346 | 26.620.339 | 31.099.145 | 40.903.502
INDUSTRIAL PERUANA

NESTLE PERU S A 11.349.428 |  20.581.809 2.970.977 | 2.589.281
SNACKS AMERICA 6.029.050 |  19.559.631 7.396.968 | 10.684.283
LATINASR.L.

STYWIS.AC, 14.029.406 | 17.631.037 | 22.159.215 | 27.506.593
RB HEALTH PERU S.R.L. 18.483.771 | 16.979.392 1715838 | 1.537.285
TOTAL 520.998.667 | 604.233.793 | 410.157.191 | 439.525.406

Ote yandan, 6zellikle kiigiik ve orta dlgekli birgok yerel Perulu firmanim da ithalat faaliyetinde
bulundugu gozlemlenmektedir. Bu firmalar, genellikle orta-alt gelir grubuna hitap eden, fiyat
acisindan daha erisilebilir iirlinlerin ithalatin1 gergeklestirmektedir.

4.2.1 Tigili Oda/Birlik/Dernek/STKIar ve Iletisim Bilgileri

Peru gida sektoriiyle ilgili kurum ve kuruluslarin bilgilerine agagida yer verilmektedir.

e Peru Dis Ticaret ve Turizm Bakanlig: : https://www.gob.pe/mincetur

e Peru Firincilik ve Pastacilik Girisimcileri Dernegi : https://aspanperu.com/
e Lima Ticaret Odast: https://www.camaralima.org.pe/

e Peru Dis Ticaret Odasi: https://www.comexperu.org.pe/

4.2.2 Varsa ithalatc Firma Bilgisi Ahnabilecek Acik Kaynaklar

Peru’nun dis ticaret verileri Peru Giimriik ve Vergi Idaresi tarafindan tutulmakta olup, dis ticaretle
ilgili genel verilere ilgili web sitesi
(https://www.sunat.gob.pe/estadisticasestudios/importaciones.html) tizerinden erisim
saglanabilmektedir.


https://www.gob.pe/mincetur
https://aspanperu.com/
https://www.camaralima.org.pe/
https://www.comexperu.org.pe/
https://www.sunat.gob.pe/estadisticasestudios/importaciones.html

4.3  Sektoriin Ithalatinda Zorunlu Belgeler

Peru’ya sekerleme ve atistirmalik iiriinleri ithal etmek i¢in, Giimriik Beyannamesi, fatura ve tagima
belgesi gibi temel belgelerin yani sira saglik belgeleri gereklidir. S6z konusu iiriinlerin Peru’ya
girisinden dnce yetkili otoriteden Saglik Kaydi veya ithal Uriiniin Saglik Kayit Sertifikas1 alinmasi
zorunludur. Bu islem, Peru Saglik Bakanligi(DIGESA) tarafindan gergeklestirilmektedir.

Saglik Kaydr almak i¢in gerekliliklerden biri, mense iilkedeki yetkili kurum tarafindan verilen
Serbest Satis Sertifikasi'na (CLV) sahip olmaktir. Saglik kaydi i¢cin VUCE {izerinden asagidaki
bilgilerle ithalat¢1 tarafindan bagvurulmalidir.

Sirketin Adi, Adresi Ve Vergi Numarasi.

Uriiniin Markasi.

Uretici Firmanin Ad1, Adresi Ve Ulkesi.

Serbest Satis Sertifikasi

Uriiniin Fiziksel-Kimyasal Ve Mikrobiyolojik Analiz Sonuglari.
Bromatolojik Analiz Sonucu.

Bilesenlerin Ve Katki Maddelerinin Bilesimi Listesi.

Depolama Kosullari.

Kullanilan Ambalaj Hakkinda Bilgiler (Tip, Malzeme Ve Sunum).
Uriiniin Normal Kosullarda Raf Omrii.

Uretim Lot/Parti/ Seri Numaras1

0O 0O 0O 0O 0o O 0O O O O

Ayrica, gida iirlinlerinin ithalati i¢in talep edilen sertifika 6rneklerinin bazilarina asagidaki link
ilizerinden erisilebilmektedir.
(http://www.digesa.minsa.gob.pe/Orientacion/Modelos_Certificados Importacion.asp)

4.4 Sektorde Teknik Diizenlemeler/Standartlar

e Gida ve Igeceklerin Saglik Denetimi ve Kontroliine Iliskin Yénetmelik — Yiiksek
Kararname 007-98-SA (25 Eyliil 1998)

Gida ve Igeceklerin Saglik Denetimi ve Kontroliine Iliskin Yénetmelik, Genel Saglik Yasasi'nin
hiikiimleri ile Codex Alimentarius (CODEX)'ta yer alan Gida Giivenligi Genel Ilkelerini
uygulamaya koymaktadir.

Bu yonetmelik; insan tiiketimine yonelik gida ve igecek liriinlerinin iiretimi, tasinmasi, imalati,
depolanmasi, pazarlanmasi, hazirlanmasi ve satisi i¢in genel hijyen kurallarini, saglik kosullarini
ve gereklilikleri belirlemektedir.

e Saglikli Beslenmenin Tesviki Hakkinda Kanun — Kanun No. 30,021 (17 Mayis 2013)

S6z konusu kanun ile obezite ile iliskili saglik sorunlarinin azaltilmasi amaglamaktadir. Bu
cergevede, belirli islenmis gida ve igeceklerin reklami, satisi ve tiiketimi caydirilmak
istenmektedir.

Kanunun 10. maddesi, belirli diizeylerde seker, tuz, doymus yag veya trans yag iceren islenmis
gidalar ve alkolsiiz icecekler iizerine uyar1 etiketleri yerlestirilmesini zorunlu kilar. Bu esik
seviyelerin ne olacagini belirleme yetkisi ise Saglik Bakanligi'na verilmistir.
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4.5 Sektorde Etiketleme

Tiim ambalajli gida ve igecek iirlinlerinin etiketinde bulunmasi gereken bazi bilgiler asagida yer
almaktadir:

e Uriin Adr: Uriiniin ad1 agikca belirtilmelidir.

o Icindekiler ve Katki Maddeleri: Uriindeki tiim bilesenler, katk1 maddeleri ve kullanim
talimatlar1 etiket iizerinde yer almalidir.

o Uretici Bilgileri: Ureticinin ad1 ve adresi etiket {izerinde bulunmalidur.

e Mensei Ulke: Uriiniin iiretildigi ilke etiket {izerinde yer almalidir.

« Ithalata Bilgileri: Ithalatcinin ady, ticari adi, adresi, telefon numarasi ve vergi numarasi
(RUC) etiket iizerinde yer almalidir.

e Saghk Kayit Numarasi: Uriiniin, yetkili saghk kurumlarn tarafindan onaylandigimi
gosteren kayit numarasi belirtilmelidir.

 Son Tiiketim Tarihi: Uriiniin son kullanma tarihi, iireticinin belirledigi raf dmriine gore
belirtilmelidir.

e Uretim Lot Kodu ve Koruma Kosullar:: Uriiniin {iretim lotu ve 6zel saklama kosullari
(varsa) etiket lizerinde yer almalidir.

o Net Agirhik veya Hacim: Uriiniin net agirligi veya hacmi belirtilmelidir.

Ayrica, Peru’da 2019 yilinda yiirtirliige giren Cocuklar ve Ergenler i¢in Saglikli Beslenmenin
Tesviki Yasasi (Yasa No. 30021) kapsaminda, belirli seviyelerin {izerinde seker, sodyum, doymus
yag ve trans yag i¢eren islenmis gidalar 6zel uyar etiketleri tasimak zorundadir.

Islenmis iiriinler, igerigindeki seviyelere bagli olarak sekizgen seklinde (durdur isareti gibi) uyar
etiketi tagimaktadir. Kati1 gidalar i¢in 100 gramda 22.5 gramdan fazla, i¢ecekler igin ise 100
mililitrede 6 gramdan fazla seker iceren iiriinler, Yiiksek Seker Igerir" etiketi tasimalidir.
Etiketin altinda "Asir1 Tiiketimden Kacinin" uyaris1 yer almalidir. Etiket 6rnegi asagida yer
almaktadir.

Grafico 1: Advertencias publicitarias
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Bu sistemin amaci, 6zellikle ¢ocuklar ve gencler arasinda obezite ve diger saglik sorunlarini
onlemek i¢in tiiketiciyi bilinglendirmek ve daha saglikli tercihlere yonlendirmektir.

4.6 Sektorde Ambalajlama

Yiyecek ve iceceklerle dogrudan temas eden ambalaj malzemeleri, insan saglifina zarar
vermeyecek sekilde tiretilmelidir. Bu ambalajlar; iiriine gegebilecek zararli maddeleri icermemeli
ve lirliniin raf dmrii boyunca hijyenik kalitesini ve bilesimini koruyacak 6zellikte olmalidir.

Metal, metal alasimlar1 veya plastik malzemelerden firetilmis ambalajlar, asagida belirtilen
maddeleri izin verilen maksimum limitlerin iizerinde igermemelidir:

e Kursun, antimon, ¢inko, bakir, krom, demir, kalay, civa, kadmiyum, arsenik gibi insan
sagligina zararli olabilecek metaller veya metaloidler,

o Stiren, vinil klortir, akrilonitril gibi arttk monomerler ile potansiyel olarak sagliga zararl
olabilecek diger kimyasal maddeler.

Bu limitler, Peru Saglik Bakanligi tarafindan yayimlanan ilgili saglik yonetmeliklerinde
belirlenmistir ve diizenli olarak giincellenmektedir.

Ayrica, geri dontistliriilmiis kagit, karton ve ikinci el plastikten iiretilmis ambalaj malzemelerinin
gida ile temas eden iiriinlerde kullanilmasi kesinlikle yasaktir.

4.7 Sektordeki Onemli Fuarlar ve Tarihleri

Peru, Latin Amerika’nin gida ve islenmis gida sektdriinde 6nemli merkezlerinden biri olarak 6ne
cikmaktadir. Bu alanda diizenlenen ve uluslararasi diizeyde genis bir bilinirlige sahip fuar ve
etkinliklerin bilgisi asagida paylasilmaktadir.

Food in Peru: Gida, icecek, Tatl1 ve Atistirmalik Tedarikgileri Fuar1 9—12 Temmuz 2025 tarihleri
arasinda gergeklestirilmis olup, 6zellikle gida ve atistirmalik sektoriinde faaliyet gosteren iiretici
ve tedarikgileri bir araya getirmektedir.

(Web sitesi: expoalimentosperu.pe)

Expo FoodTech Ingredients : 17-19 Temmuz 2025 tarihlerinde Lima’da diizenlenmis fuar gida
teknolojileri, igerikler, katki maddeleri ve sanayi girdilerine odaklanacaktir. Bu fuar, gida isleme
sektoriinde yenilik¢i ¢ozlimler ve uluslararasi is birlikleri i¢in 6nemli bir platform niteligi
tasimaktadir.

(Web sitesi: expoingredients.com)

Expoalimentaria: S6z konusu fuar 24-26 Eyliil 2025 tarihlerinde Lima’daki Jockey Exhibition
Center’da gergeklestirilecektir. Latin Amerika’nin en prestijli gida ve gida ekipmanlar1 fuari olan
Expoalimentaria, gida ve iceceklerin yan1 sira makineler, ambalaj ¢6ziimleri, dis ticaret hizmetleri
ve diger sektor bilesenlerini kapsamakta; yaklasik 560 firma katilimcis1 ve 50.000 ziyaretgiyle
bolgenin en biiyiik ticaret etkinliklerinden biri olma 6zelligini tagimaktadir.

(Web sitesi: expoalimentariaperu.com)
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4.8  Varsa Sektorde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlar ile lgili Bilgiler

Peru’daki kamu alimlar1 ve devlet ihaleleri, belirli diizenlemelere tabi olarak
gerceklestirilmektedir. Bu siireclerin seffaf ve denetlenebilir bir sekilde yiiriitiilmesinden sorumlu
ana kurum, Devlet Thale Denetleme Kurumu (Organismo Supervisor de las Contrataciones del
Estado — OSCE)’dir. OSCE, kamu kurumlarinin mal ve hizmet alimlarin1 diizenleyen ¢ergeveyi
olusturmakta ve uygulamanin denetimini saglamaktadir.

Kamuya ait ihaleler, OSCE tarafindan yiiriitiilen Elektronik Devlet Satin Alim Sistemi (Sistema
Electronico de Contrataciones del Estado — SEACE) tizerinden ilan edilmekte ve yonetilmektedir.
Bu dijital platform, kamu ihalelerine iliskin tiim bilgilere erisim, teklif sunma ve ihale siirecinin
takibi gibi islevleri tek ¢at1 altinda toplamaktadir. Ilgili platforma yandaki baglant1 iizerinden
erigim saglanabilir: “https://prodl.seace.gob.pe/portal/”

4.9  Ulkenin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlagsmalar1 Hakkinda
Bilgi

Peru’nun ikili ve bolgesel diizeyde toplamda 24 ticaret anlagmas1 bulunmakta olup, bu anlagmalar
arasinda sunlar yer almaktadir:

And Toplulugu (ANDEAN), Avrupa Serbest Ticaret Birligi (EFTA), Diinya Ticaret Orgiitii
(WTO), MERCOSUR, Asya-Pasifik Ekonomik Isbirligi (APEC), Pasifik Ittifaki, Avrupa Birligi
(AB), Avustralya, Kanada, Sili, Cin, Giiney Kore, Kosta Rika, Kiiba, Amerika Birlesik Devletleri,
Honduras, Japonya, Meksika, Panama, Birlesik Krallik, Singapur, Tayland, Venezuela ve Trans-
Pasifik Ortaklik Anlagsmasi (TPP)

ANDEAN ile glimriik birligi olan Peru; Sili, Bolivya, Kolombiya ve Ekvator ile birlikte
MERCOSUR’un ortak iiyeleri arasindadir. Pasifik ittifaki'nin da bir iiyesi olan Peru, kiiresel
ticarette onemli aktorlerle STA imzalamistir. Bu iilkeler arasinda ABD, AB, Avustralya, Birlesik
Krallik, Cin, EFTA, Giiney Kore, Honduras, Japonya, Kanada, Kosta Rika, Kiiba, Meksika,
Panama, Singapur, Sili ve Tayland yer almaktadir. Peru’nun Venezuela ile de tercihli ticaret
anlagsmasi1 bulunmaktadir. Buna ilaveten, Peru nun, Tiirkiye, El Salvador, Hindistan ve Nikaragua
ile STA miizakereleri devam etmektedir.

Ayrica Peru, Trans-Pasifik Ortakligi (TPP) Anlagmasi'nda da taraf iilke olarak yer almaktadir.

4.10 Lojistik (nakliye siiresi, en fazla tercih edilen tasima modlari, giizergahlar v.b.)

Peru, Giiney Amerika'nin bat1 yakasinda yer alan ve Pasifik Okyanusu'na kiyis1 olan bir iilkedir.
Pasifik Okyanusuna kiyist sayesinde denizyolu tasimaciligi gelismistir. Peru’nun dis ticaretinin
%79’u denizyolu, % 17’si havayolu, % 4’ ise karayolu ile yapilmaktadir. Peru'nun dis ticaretinin
biiyiik bir kisminin denizyolu ile yapilmasi, deniz tasimaciliginin iilke ekonomisi i¢in kritik bir rol
oynadigimi gostermektedir
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Baskent Lima’da konumlanan Callao Limani, iilkenin dis ticaretinde merkezi bir rol
tistlenmektedir. 2024 yilinda Peru’nun dis ticaretinin yaklasik %50’si — ithalatta 37 milyar,
ihracatta ise 25 milyar ABD dolar1 — Callao Liman {izerinden gergeklestirilmistir. Bu durum,
lojistik altyapisinin biiyiik dl¢iide Lima ve ¢evresinde yogunlasmasina neden olmustur.

Sekerleme ve atistirmalik sektoriinde lilkemizden en ¢ok ithal edilen 10 iiriine iliskin lojistik
stireclere bakildiginda, bu iiriinlerin agirlikli olarak denizyolu ile tagindig1 goriilmektedir.

2024 yilinda Tiirkiye’den deniz yoluyla gelen iiriinlerin daha ¢ok Ambarli, Istanbul ve Mersin
limanlarindan c¢ikis yaptigi tespit edilmistir. S6z konusu tirlinlerin; COSCO Shipping Lines,
Maersk Line Peru ve Mediterranean Shipping Company gibi deniz tasgimaciligt firmalari
araciifryla tasindign goriilmektedir. Havayolu ile gelen iiriinler ise Istanbul Havalimani'ndan
KLM ve Air France hava yollari ile gonderilmistir.

411 Dagitim Kanallarn

Peru’daki perakende sektorii, Plaza Vea, Tottus, Makro, Wong, Vivanda gibi biiyiik siipermarket
zincirlerinin hakimiyetindedir. Bu zincirler, 6zellikle atistirmalik ve sekerleme pazarinda 6nemli
bir pazar payma sahiptir. Ulkede faaliyet gdsteren siipermarketler iic temel sirket tarafindan
yonetilmektedir: Supermercados Peruanos (Super Food Holding), Cencosud ve Saga Falabella.

Supermercados Peruanos’un bilinyesinde Plaza Vea (103 magaza), Vivanda (8 magaza), Makro
(26 magaza) ve Mass (1.076 magaza) yer alirken; Sili merkezli Cencosud’un Wong (20 magaza)
ve Metro (49 magaza) markalar1 bulunmaktadir. Diger bir Sili merkezli grup olan Grupo Falabella
ise Tottus (58 magaza) ve Precio Uno (32 magaza) markalariyla Peru’da faaliyet gostermektedir.

Geleneksel pazarlar, 6zellikle kirsal bolgelerde hala yaygin bir sekilde varligini siirdiirmektedir.
E-ticaret, sehirli tiikketicilerin pratiklik ve iiriin ¢esitliligi arayis1 sayesinde hizla bliytimektedir.

Bashca dagitim kanallar::
Stipermarketler: %55
Geleneksel pazarlar: %25
Bagimsiz magazalar: %10
E-ticaret: %10

Peru’nun bagkenti ve ekonomik merkezi olan Lima, {ilkenin lojistik ve dagitim aglariin temel
noktasidir. Bu sehir, kiy1 bolgeleri, And daglar1 ve Amazon havzasi dahil olmak iizere Peru’nun
farkli cografi bolgelerine mal ve hizmet akisini saglayan dnemli bir gegis noktasidir. Biiytik lojistik
merkezlerin cogu Lima ve ¢evresinde yer almaktadir.

412 E-Ticaret (Smr Otesi E-Ticaret/E-Thracat)

Pandemi doneminde fiziksel aligverise getirilen kisitlamalarin artmasiyla birlikte Peru’da e-
ticarete olan yonelim onemli dlgiide artis gostermistir. Bu siirecte kazanilan ¢evrim i¢i aligveris
aligkanlig1, pandemi sonrasinda da kalic1 hale gelmistir.
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2024 yili itibariyla Peru’nun ¢evrim i¢i satig hacmi 15 milyar ABD dolarina ulasarak tarihi bir
rekora imza atmustir. Bu biiytimenin 2025 yilinda da devam etmesi beklenmekte olup, e-ticaretin
iilkenin perakende pazarindaki payinin %10’a ulasacagi dngoriilmektedir. Ayn1 ddnemde ¢evrim
ici aligveris yapan kisi sayis1 19 milyona ylikselmis, bu da pandemi oncesine kiyasla yaklagik 12
milyon kisilik bir artis anlamina gelmektedir.

Satin alma davranislar izerine yapilan arastirmalar, Peru’daki tiiketicilerin iiriin igerikleri, tiretim
stirecleri ve siirdiiriilebilirlik gibi konularda bolgesel ortalamaya kiyasla %28 daha bilingli
oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica, taninmis markalara olan baglilik oram1 da %25 daha
yiiksektir. Bu durum, Perulu tiiketicilerin satin alma kararlarinda daha fazla arastirma yaptiklarini
ve marka itibarina 6nem verdiklerini gostermektedir.

E-ticaretin gelisimiyle birlikte dijital 6deme yontemleri de yayginlasmistir. Dijital ciizdanlar bu
alanda %?24’liik bir pazar payina ulasmistir. En dikkat ¢eken uygulama ise YAPE olmustur. 2023
yil1 sonunda YAPE, giinde yaklasik 100.000 islem gerceklestirmis ve iilke genelinde 15 milyon
kullanictya ulagsmistir. Bu kullanicilarin yaklagik %50°si baskent Lima’da bulunmaktadir.

4.12.1 Ulkedeki Pazaryerleri

Peru Elektronik Ticaret Odasi'na gore, toplam e-ticaret hacminin %50 ila %70’i pazaryerleri
tizerinden gerceklesmektedir. Lima bolgesindeki tiiketicilerin giderek daha fazla g¢evrimigi
platformlara yoneldigi goriilmektedir. Pazaryerleri tizerinden aligveris yapan kullanicilarin %70’
Lima’da, geri kalan %30’u ise diger sehirlerde bulunmaktadir.

Tiiketici profili incelendiginde, hem Y kusagi hem de Baby Boomer internet kullanicilarinin
yaklasik %90’min ¢evrim i¢i aligveris yaptig1 goriilmektedir. Ayrica, internet kullanicilarinin
%66’s1 Urlinlerini sosyal medya platformlar: tizerinden satin almaktadir. Bu veriler, sosyal medya
ticaretinin Peru’da 6nemli bir pazar haline geldigini ortaya koymaktadir.

Mercado Libre, Falabella, Ripley, Amazon ve Plaza Vea gibi platformlar her yil daha fazla
kullaniciya ulagmaktadir. Falabella Marketplace, Haziran 2024°te 18,2 milyon ziyaret ile ilk sirada
yer almugtir. Ikinci sirada, 11,7 milyon ziyaret ile Mercado Libre yer almaktadir. Plaza Vea ise bir
sira ylikselerek 8,2 milyon ziyaret ile {igiincii siraya yerlesmistir.

Son donemde 6zellikle Cin merkezli uygulamalar olan Temu ve Shein, en ¢ok indirilen aligveris
uygulamalar1 arasinda yer alarak tilkedeki popiilaritesini artirmigtir. Bu uygulamalarin kullanici
sayist hizla artmakta ve sinir 6tesi aligveris davraniglarini sekillendirmektedir.

Peru’da 6ne ¢ikan pazaryerlerine iliskin bilgi asagidaki tabloda gosterilmektedir.

Pazaryeri Tiirii Aciklama One Cikan Platformlar
Sadece Cevrim Ici Fiziksel magazasi olmayan, Mercado Libre, Amazon,
Pazaryerleri tamamen dijital satis Temu, Shein, Alibaba, eBay

platformlari Juntoz.com, Diners Club Mall,
AliExpress
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Perakende Pazaryerleri

Hem fiziksel hem dijitalde
faaliyet gosteren biiylik
perakendeciler

Falabella, Ripley, Plaza Vea,
Metro, Vivanda

Teslimat Uygulamasi
Pazaryerleri

Yemek ve hizli teslimat odakli
coklu iirin sunan uygulamalar

PedidosYa, Rappi, LlamaFood

4.12.2 Ozel Giinler, Bayramlar v.b.

Peru’daki resmi ulusal tatiller ve dzel giinler, yillik olarak https://www.gob.pe/feriados adresinde
yayinlanmaktadir. 2025 yilina ait 6zel giinler ve ulusal tatiller asagidaki tabloda gosterilmektedir.

2025 Y1l Peru Resmi Tatiller
1.01.2025 Yeni Yil
17-18. 04.2025 Paskalya Bayrami
1.05.2025 Isci Bayrami
7.06.2025 Avrica Savasinin Y1ldoniimii ve Bayrak Giinii
29.06.2025 Aziz Peter and Aziz Paul Gunu
23.07.2025 Hava Kuvvetleri Giinii
28-29.07.2025 Ulusal Bagimsizlik Giinii
6.08.2025 Junin Savasinin Yildonimii
30.08.2025 Santa Rosa Guntu
8.10.2025 Angamos Savasiin Yildontimii
1.11.2025 Tum Azizler Guni
8.12.2025 Meryem Ana Glinii
9.12.2025 Ayacucho Savagi Giinii
25.12.2025 Noel Bayrami

4.12.3 En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar:

Peru’da en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlar1 Facebook ve TikTok olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Facebook, Latin Amerika’daki en biiylik besinci kullanici kitlesine sahip olmasiyla dikkat
cekmektedir. TikTok ise 20 milyonun iizerinde kullanici sayisiyla Instagram’s geride birakarak
Peru’daki en ¢ok kullanici kitlesine sahip ikinci sosyal medya platformu konumuna gelmistir.

Ulke genelinde artan internet erisimi, sosyal medya kullanimim artirmakta ve dzellikle video
odakli platformlarin yiikselisini desteklemektedir. Video igeriklerine dayali platformlar olan
TikTok ve YouTube, dijital reklamciligin en 6nemli temas noktalar1 olarak kabul edilmektedir.

4.12.4 E-Ticaretteki Giimriik Vergileri ve Muafiyetleri

Peru Devlet Posta Servisi (SERPOST S.A.) aracilifiyla yurtdisindan gelen posta gonderilerinin
kolay ve hizli bir sekilde ithalatinin yapilabilmesi i¢in 6zel bir uygulama gelistirilmistir. E-ticaret
yoluyla satin alinan triinlerin biiyiik cogunlugu bu sistem tizerinden iilkeye girmektedir.
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Gergek kisiler veya sirketler, yurtdisindan satin aldiklar1 ya da hediye olarak kendilerine
gonderilen iirlinler i¢in bu uygulamadan faydalanabilirler. Ancak iiriiniin toplam degerinin 2.000
Amerikan Dolarin1 gegmemesi gerekmektedir. Uriin Peru’ya ulastiginda SERPOST tarafindan
dogrudan teslim edilebilir veya giimriik islemleri gerekiyorsa alici bilgilendirilir.

Giimriik Muafiyeti ve Vergilendirme Sartlari:

e 200 Amerikan Dolar1 ve altindaki gonderiler i¢in herhangi bir giimriik islemi veya vergi
odeme zorunlulugu bulunmamaktadir. Peru Giimriik Idaresi, bu génderileri SERPOST a
teslim eder ve iiriin dogrudan aliciya ulastirilir. Ancak bu muafiyet, belirli durumlarda
gecerli degildir. Gonderinin ithalat1 izne tabi iriinler icermesi ya da ayni aliciya, ayni
tagima araciyla gelen ve toplam degeri 200 USD’yi asan birden fazla gonderinin bulunmasi
halinde, vergi muafiyeti uygulanmamaktadir.

e 200 ile 2.000 Amerikan Dolar1 arasindaki gonderiler ise glimriik kontroliine tabidir.
Guimriik idaresi bu tiriinleri inceler ve 6denecek vergileri hesaplar. Alici, belirlenen tutar:
yetkili bankalara ddeyerek iriiniinii teslim alabilir. S6z konusu iiriinler Katma Deger
Vergisine de tabi tutulmaktadir.

4.12.5 E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

Peru’da e-ticareti diizenlemek ve yiiriirlikteki yasalara uyumu saglamak konusunda temel kurum
Ulastirma ve Haberlesme Bakanligidir. S6z konusu bakanlik e-ticaretin biiyliimesini tesvik edecek
politikalar1 ve diizenlemeleri olusturmaktadir. E-ticaret alaninda onemli bir diger kurum ise
Rekabetin Savunulmasi ve Fikri Milkiyetin Korunmasi Ulusal Enstitiisii (INDECOPI) dir.
INDECOPI, ¢evrim i¢i islemlerde tiiketicileri haksiz uygulamalara kars1 koruyan diizenlemeleri
hayata ge¢irmektedir.

Peru'da ¢evrim i¢i islemlerle ilgili yasal diizenlemeler, e-ticaret i¢in gilivenli ve giivenilir bir ortam
olusturmay1 amaclayan ¢esitli mevzuatlardan olusmaktadir. Bu alandaki temel diizenlemelerden
biri, 2000 yilinda yiiriirliige giren 27269 sayili E-Ticaret Yasasi’dir. Bu yasa, elektronik
sozlesmeler, dijital imzalar ve dijital ortamdaki tiiketici haklar1 gibi konulara iliskin temel ilkeleri
belirlemektedir. Elektronik iletisim ve veri iletimlerinin yasal olarak taninmasini saglayarak,
tiikketiciler ve isletmeler arasinda dijital igslemlere olan giliveni artirmaktadir.

Buna ek olarak, Tiiketicinin Korunmasi Yasasi, elektronik ticaret islemlerinde tiiketicilerin
haklarini tanimlar. Bu yasa, isletmelerin iiriin ve hizmetleri hakkinda agik, dogru ve eksiksiz bilgi
saglamalarin1 zorunlu kilar. Ayrica, ¢evrim i¢i aligverislerde tiiketicilerin geleneksel aligveriste
sahip oldugu haklarin aynen korunmasini da teminat altina alir.

29733 sayili Kisisel Verilerin Korunmasi Yasasi, kisisel verilerin toplanmasi, islenmesi ve

saklanmasiyla ilgili hiikiimleri igerir. Bu yasa, tliketicilere kendi verileri lizerinde haklar verirken,
isletmelere de bu verileri giivenli ve sorumlu bir sekilde yonetme yiikiimliiliigii getirir. Bu nedenle,
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veri koruma yiikiimliiliikklerine uyum, Peru’daki e-ticaret yapan tiim kuruluslar i¢in kritik 6nem
tasimaktadir.

4.12.6 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri (Hizh kargo ve siparis karsilama hizmetleri
(fulfillment) sunan firmalar v.b.)

Peru Devlet Posta Servisi iilkenin resmi posta operatorii olarak faaliyet gostermektedir. Peru’da e-
ticaret lojistik hizmetleri pazari heniiz tam anlamiyla gelismemis olmakla birlikte kisa vadede
biiylime potansiyeli tagimaktadir. E-ticarette lojistik maliyetlerin yiiksek oldugu ve iilke ici
sevkiyatlarin sinirh diizeyde oldugu goriilmektedir. Lojistik sektoriinde teknoloji kullanimi ve
katma degerli hizmetlerin sunumunun artirilmasi i¢in ¢alismalar yiiriitiilmektedir.

Diinya Posta Birligi (UPU) verilerine gore, Peru’nun posta hizmetlerinin gelismislik diizeyi,
Pasifik Ittifaki'ndaki diger iilkelere kiyasla geride kalmakta ve sanayilesmis, yiiksek gelirli
iilkelerin ortalamasinin oldukga altinda kalmaktadir.

Sinir Gtesi e-ticaretle iligkili ithalat ve ihracat islemleri biiylik 6l¢lide Lima’daki Jorge Chéavez
Uluslararas1 Havalimani’nda yogunlasmustir. Ulkenin diger havalimanlarinda ise bu alanda
neredeyse hicbir faaliyet bulunmamaktadir.

Hizli kargo tagimaciligi alaninda ise Warehousing, KLog.co, Quick, Omni Logistics ve DHL gibi
sirketler hizmet vermektedir.

4,13 Tamtim ve Pazarlama

Peru'da iiriin tanitim1 ve dijital pazarlama faaliyetlerinde en ¢ok kullanilan araglar sosyal medya
platformlar1 ve ¢evrimi¢i pazaryerleridir. Tiiketicilere ulasmak ve satiglar1 artirmak amaciyla
firmalar, Ozellikle yilin belirli donemlerinde diizenlenen biiylik online aligveris kampanyalari
diizenlemekte ve tiiketimi artirmaya ¢alismaktadir.

Bu baglamda, Peru’da e-ticaretin gelisimine katki saglayan en onemli g¢evrimigi aligveris
etkinliklerinden biri Cyber Days’tir. Lima Ticaret Odasi tarafindan yilda ii¢ kez, Mart, Temmuz
ve Kasim aylarinda diizenlenen bu etkinlik, tilkedeki en biiyiik online aligveris kampanyasi olarak
kabul edilmektedir.

414 Sektorde Tiiketici /Alic1 Tercihleri ve Son Trendler

Peru'da atistirmalik ve tath trtinlerin tiiketimi (6zellikle tath biskiiviler, seker bazli iirlinler ve
kurabiyeler) son derece yaygindir. Tatli biskiiviler, enerji barlar1 ve kurabiyeler yiiksek bir oranda
tiiketilirken, kalan diger kategorilerde tiiketimin daha az oldugu goriilmektedir. Bu durum; yasam
tarzlarindaki, biit¢elerdeki ve saglik odakl tercihlerdeki degisikliklerden kaynaklanmaktadir.

Lima’da gerceklestirilen bir arastirma, niifusun %65—75’1nin cips, ¢ikolata ve biskiivi gibi {liriinleri
diizenli olarak tiikettigini ortaya koymustur. Tiketim sikligimin %40—60 oraninda ‘“‘ara sira”
oldugu, giinliik veya iki giinde bir tiketimin ise %20-30 seviyelerinde gergeklestigi tespit
edilmistir.
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Atistirmalik {irtinlerde en yogun aligveris kanali bakkallar (bodegas) olup tiiketimin %75-85’1 bu
kanaldan yapilmaktadir. Siipermarketler ikinci sirada yer almakta (%5-20); bu oran 6zellikle orta
ve lst sosyoekonomik gruplarda daha yiiksektir.

Marka Tercihleri

Cips: Frito Lay a¢ik ara lider konumdadir (%70-80), ardindan Chipy ve Karinto markalar
gelmektedir.

Cikolata: Sublime (Nestlé) 6nde (%55-60) olup , onu D’Onofrio ve Triangulo takip etmektedir.

Tatl1 biskiivi: Pazar oldukg¢a parcalidir; Margarita, Morochas, Casino, Field ve Tentacion markalari
%5-15 araliginda pay sahibidir.

Tuzlu biskiivi: Ritz ve Field Soda %25-30 seviyelerinde gii¢lii bir konuma sahiptir. Bu markalar1
yaklasik %15 pay ile San Jorge Soda izlemektedir.

Peru gida sektoriinde fiyat, tiiketici tercihlerini belirleyen en énemli faktordiir. Ulkedeki Gayri
Safi Yurti¢i Hasila ve kisi bagina diisen gelire bakildiginda gelir dagiliminin son derece adaletsiz
oldugu ve orta sinifin imkanlarinin kisith oldugu goriilmektedir.

Ozellikle Lima ve Arequipa gibi sehirlerde, premium ¢ikolatalar ve ithal sekerleme iiriinlerin
tiikketiminin arttig1 goriiliirken, iilkenin kirsal bolgelerinde daha ucuz iiriinlerin tiikketimin fazla
olarak dikkat cekmektedir.

4.15 Sektorde Vergiler (giimriik vergisi, katma deger vergisi, 6zel tiikketim vergisi, ilave
giimriik vergisi, anti damping vergisi v.b.)

Peru’nun dis ticaret rejimi, sade ve neredeyse yatay bir tarife yapisiyla karakterize edilmektedir.
Ulkede tiim tarife satirlarma uygulanan giimriik vergisi oranlar1 %0, %6 ve %11 olmak {izere iig
seviyede belirlenmistir.

Peru tarim iriinleri iireticisi olmasi nedeniyle tarim sektoriinde daha korumaci bir politika
sergilemektedir. Diger taraftan, sekerleme ve atistirmalik sektoriindeki triinlerin biiyiik
cogunlugu %0 veya %6 giimriik vergisine tabi tutulmaktadir. Asagida yer alan tabloda Peru’da en
cok ithal edilen gida tiriinlerinin glimriik vergi oranlar1 yer almaktadir.

GTIP Kodu Giimriik Vergisi
170199 0%
170490 6%
180690 6%
190590 0%
180500 0%
170230 0%
190110 0%
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Ayrica, s6z konusu iirlinlerin giimriik vergilerine iliskin gilincel bilgiye Peru giimriik idaresinin
internet sitesinden (http://www.aduanet.gob.pe/itarancel/arancelS01Alias) ulasilabilmektedir.
Ilgili internet sitesine iiriin Giimriik Tarife Istatistik Pozisyonun yazilmasi halinde giimriik
vergileri ve ilave bilgiler goriilebilmektedir.

Gumriik vergilerine ek olarak, tiim ithalat kalemlerine %18 oraninda Katma Deger Vergisi
uygulanmaktadir.

5.  Sektorde Ihracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

Tiirk dizilerinin yaratti§i olumlu etki sayesinde, Tiirk iiriinlerine yonelik ilgi son yillarda 6nemli
ol¢iide artmistir. Ulkemizin sahip oldugu genis iiriin yelpazesi de gdz éniinde bulunduruldugunda,
Tiirk firmalarinin Peru pazarindan daha fazla pay alabilecegi diistinlilmektedir.

Peru'da, ozellikle bagkent Lima ve ¢evresinde, iist ve orta gelir grubuna yonelik gida iiriinlerine
olan talebin arttig1 gézlemlenmektedir. Gelir diizeyinin yiiksek oldugu bolgelerde saglikli ve
organik atistirmaliklarin tiikketimi 6n plandayken, kirsal kesimlerde fiyat acisindan daha uygun
tirtinlerin tercih edildigi degerlendirilmektedir.

Bu durum, Peru pazarina girmek isteyen firmalarin farkli miisteri segmentlerine yonelik, ¢esitli
iirlin gruplariyla stratejik bir sekilde yer almasini gerekli kilmaktadir.

6. Sektorde ihracatgilarimizi Bekleyen Tehditler

Devlet Bagkani Dina Boluarte’nin yonetimi ve izledigi politikalar, son donemde Peru kamuoyunda
ve siyasi c¢evrelerde yogun elestirilere maruz kalmis; bu elestiriler sonucunda, Parlamento
karariyla 10 Ekim 2025 tarithinde gorevinden azledilmistir. 2026 yilinda yapilmasi planlanan genel
secimler oncesinde yasanan bu gelisme, ekonomik aktorler arasinda ciddi bir tedirginlige yol
acmustir.

Bu belirsizlik ortaminda, 6zellikle yatirim kararlarinin ertelenmesi, tiiketici giiveninin zayiflamasi
ve ekonomik Ongoriilebilirligin azalmasi1 gibi unsurlarin, Peru ekonomisi tizerinde baski
olusturabilecegi yoniinde degerlendirmeler yapilmaktadir.

Mevcut siyasi ve ekonomik belirsizliklerin, gida sektoriinii de olumsuz etkileyebilecegi
ongoriilmektedir. I¢ talebin daralmasi, ithalat siireglerinin yavaslamasi ve yatirim ortamindaki
cekingenlik, sektoriin biiylime potansiyelini sinirlayici faktorler olarak 6ne ¢ikmaktadir.

7. Gida Sektoriinde Thracatin Artirllmasi icin Firmalara Oneriler

Uriinlerin Peru pazarma sunulmasinda dogru hedef kitleye ulasabilmek igin, yerel distribiitorlerle
stratejik ortakliklar kurulmasi 6nemle tavsiye edilmektedir. Bu tiir is birlikleri, hem pazara giris
stirecini kolaylastirmakta hem de tiiketiciye ulasmada etkinlik saglamaktadir.
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Peru’daki en 6nemli gida fuar1 olan Expoalimentaria'ya katilim saglanmasi, Uiriinlerin potansiyel
alicilara tanitilmasi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu fuar, yeni is baglantilarinin kurulmasi
ve pazarda goriiniirliik kazanilmasi adina firmalar i¢in 6nemli firsatlar sunmaktadir.

Bununla birlikte, Peru’ya yonelik sektorel ticaret heyetlerinin diizenlenmesi, ikili ticari iligkilerin
giiclendirilmesi ve pazara dair daha derin bir anlayis gelistirilmesi agisindan faydali olacaktir. Bu
tir organizasyonlar, yerel is ortakliklariin olusturulmasina katki saglarken, firmalara pazar
dinamiklerini yerinde gézlemleme imkan1 da sunmaktadir.

8. Genel Degerlendirme

Tiirkiye ile Peru arasindaki ticari iligkiler, son yillarda artan diplomatik ve ekonomik temaslar
sayesinde gelisim gostermektedir. Ayrica, Tiirk dizilerinin olumlu etkisi sayesinde, Tiirk
iirlinlerine ilginin arttigi goriilmektedir. Bu gercevede, Peru gida sektorii Tiirkiye agisindan hem
mevcut ihracat kalemlerinin ¢esitlendirilmesi hem de yeni pazar firsatlarinin degerlendirilmesi
acisindan dikkat ¢eken bir alan olarak 6ne ¢ikmaktadir. Tiirkiye'nin Peru’ya yaptig1 baslica gida
iirlinleri ihracati arasinda su kalemler 6ne ¢ikmaktadir:

e Makarna ve unlu mamuller

e Sekerleme ve atigtirmalik tirtinler
e Zeytin ve zeytinyagi

e Kuru meyveler

Ancak, Tiirkiye’nin Peru’ya yaptig1 gida iiriinleri ihracati halen sinirlidir. Tiirkiye'nin Peru’ya gida
ithracatini artirabilmesi i¢in atilabilecek adimlar sunlardir:

1. Ticaret heyetleri ve fuar katilimlari ile yerel alicilarla dogrudan temas kurulmasi,
2. Peru’da yerel dagitim agina sahip firmalarla is birlikleri yapilmasi,
3. Tiirkiye'nin cografi isaretli ve katma degerli iirlinlerinin tanitilmasi

9. Yararh Adresler

Sektorde faaliyet gosteren bazi firmalarin iletisim bilgileri de asagida gosterilmektedir.

COMPANY CONTACT/EMAIL WEBSITE
SUCDEN PERU | peru@sucden.com https://www.sucden.com/
S.A.
MACHU PICCHU | elizabeth.elgegren@mpf.com.pe, https://www.mpf.com.pe/
FOODS Elizabeth  Elgegren, Head of
Purchasing
NESTLE PERU nancy.romero@pe.nestle.com, https://www.nestle.com.pe/
Nancy Romero, = Management
Assistant
G.W. YICHANG & | vannya.murga@yichang.pe, https://yichang.com.pe/
CIA Vannya Murga, Purchasing
Department
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MOLITALIA SA clientes@molitalia.com https://www.molitalia.com.pe/

SNACKS comunicacionesperu@pepsico.com, | https://www.pepsico.com/

AMERICA LATINA | Mirko Astudillo, General Manager

(PepsiCo)

LABOCER jgonzalezj@labocer.com.pe, Jessica | https://labocer.com.pe/
Gonzalez  Marketing  Manager

DELYCORP frivera@delycorp.pe https://delycorp.pe/

10. Kaynakca

Peru Merkez Bankasi— Statistics

https://www.bcrp.gob.pe/estadisticas/cuadros-de-la-nota-semanal.html

Peru Ihracat1 Gelistirme ve Turizm Ofisi- Promperu

https://investperu.peru.info/en-us/investment-sectors/food-industries

Peru Ihracatcilar Birligi

https://www.cien.adexperu.org.pe/reporte-de-tendencias-agosto-2025-alimentos/

https://www.cien.adexperu.org.pe/reporte-de-tendencias-febrero-2024-grasas-y-aceites/

Peru Giimriik ve Vergi Idaresi

http://www.aduanet.gob.pe/itarancel/arancelS01Alias

https://cultura.sunat.gob.pe/sites/default/files/Guia comercio-electronico 2023.pdf

Peruvian Association of Bakery and Pastry Entrepreneurs (ASPAN PERU)

https://aspanperu.com/

General Directorate of Environmental Health — DIGESA

http://www.digesa.minsa.gob.pe/

https://www.gob.pe/institucion/minsa/normas-legales/256394-007-98-sa

Peruvian Chamber of Electronic Commerce

https://capece.org.pe/observatorio-ecommerce/

YV V.V ®

Y

Diger linkler
https://sweetsandsnacks.com/es/international/peru/
https://www.producempresarial.pe/produccion-reportes/

https://elperuano.pe/noticia/242410#:~:text=Son%201as%20gque%20m%C3%A15%20em

plean,a%?20cargo%20de%20Aleph%202024
https://elcomercio.pe/economia/dia-1/snacks-querra-en-el-mercado-de-snacks-las-
marcas-que-se-disputan-el-mercado-ante-el-cierre-de-planta-local-de-pepsico-pepsico-
cheese-tris-piqueo-snax-tiyapuy-artika-cierre-de-planta-pepsico-noticia/
https://cultura.sunat.gob.pe/sites/default/files/Guia_comercio-electronico 2023.pdf
https://sweetsandsnacks.com/international/peru/
https://gestion.pe/economia/empresas/el-consumo-cambia-el-85-de-limenos-de-clase-
media-optaria-por-marcas-mas-economicas-en-estas-categorias-noticia/
https://www.consorcioabogadosperu.com/normas-legales/leyes-de-ecommerce/
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https://www.informesdeexpertos.com/informes/mercado-de-snacks-saludables-en-
peru#:~:text=Creciente%20inclinaci%C3%B3n%20por%201l0s%20snacks,vez%20el%20
crecimient0%20del%20mercado
https://www.gob.pe/institucion/inei/noticias/1084449-en-el-ano-2024-los-precios-al-
consumidor-de-lima-metropolitana-subieron-1-97
https://www.innovamarketinsights.com/trends/food-trends-in-
peru/#.~:text=1n%20Peru%2C%?20penetration%20for%20snacks,the%20global%20avera
0€%200f%2017%25.

www.expoingredients.com/

https://expoalimentosperu.pe/

https://gastromaq.pe/
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